
State of Marketing 2026

Marketing 2026 in Europa
Branding ist die Nummer 1-Priorität für 2026
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Das priorisieren CMOs wirklich in 2026 � (Kernaussagen aus der aktuellen (Marketing-Studie von McKinsey (mit 500 CMOs aller Branchen.







Studie herunterladen

Back to the roots

https://www.mckinsey.de/de/~/media/mckinsey/locations/europe%20and%20middle%20east/deutschland/news/presse/2025/2025-11-21%20state%20of%20marketing%202026/state-of-marketing-europe-2026.pdf


Herausforderungen

Kosten vs. Effizienz

Steigende Media-Kosten, sinkende Effizienz im Performance Marketing



Vertrauensverlust

Vertrauen der Kunden in Werbung und Datenpraktiken ist rückläufig



Fragmentierung

Fragmentierung der Customer Journeys führt zu Verfälschungen



KI-Reality-Check

KI-Hype trifft auf begrenzte Kompetenzen in der Praxis
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Branding first

Markenaufbau ist das wichtigste Marketing-Thema in Europa



Automation second 

Priorisierung von Performance Marketing, Marketing-Automatisierung und künstliche Intelligenz
ist rückläufig








Trending Topic

Rückbesinnung auf langfristige Wirkung statt kurzfristiger Effizienz





Marketing-Fokus für 2026
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